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VOULEZ-VOUS UN EMPLOI D’ETE’

C'est en wvue de promou-
voir le programme gouvers
nemental d"emplol d'é L& que
M, Gérard Pelletier, secré-
talre d’Etat, a rencontré les
rédacteurs de la presse uni-
versitaire de 1'Ouest, des
dirigeants d'universités et
des représentants de cen-
tres de main-d’oeuvre le 18
mars dernier & |'Hitel Fort
Garry. La rencontre a été

avail le taux le plus élevé
de chimage au Canada, Une
autre statistique intéressan~
te révéle que 39% des chb-
meurs étalent du sexe mas=
culin tandis que 51% de la
gent timinine n'a po trouver
d’emplol,

Le probléme dn chimage
estudlantin reste aussi blen
local que national. Salnt-
Bonif! et le Manitoba fran-

dans P le a

méme si certalnes questions
posées n'ont pas regu les
réponses voulues, Dans I"Est
du Canada, une conférence
de presse semblable s'est
avérée assez houleuse, Tou-
tefols les reporteurs de
1"Ouest (ils venalent méme
de 1a Colombie Britannigque)
sé¢ sont montris gnérale-
ment favorables au program-
me ministértsl,

Des Gtudes spéciales foi-
tes par le ministére de la
Maln-d'oeuvre et de 1'lm=
migration montrent gu'en=
viron 990,000 étudiants, 3-
gés de 14 i 24 ans, se join-
dront & 'effectifl cuvrier cet
été pour rechercher des
emplols de vacances, L'an
dernier, le chiffre s'élevait
i 940,000, Il est i noter qu’en
1970, 42% de la population
&tudiante des Prairles était
sans emplol. Aprés le Qué-
bec avec 44%, cette réglon

cails ne peuvent étre exclus,
C'est pourquol POPULO a
até prié de faire connaftre
e programme gouverne-
mental aux &tudiants franco-
manitobains, L'article qul
suit donne au lecteur un bon
apergu des possibilités
d'emplol offertes par cenou=
veau programme, Au dire
de ‘M, Pelletier “Il n'y »
vraiment sucupe limile en
oe gul concerne la créativi-
té, l'esprit inventif," Un
groupe intéressé peut donc
présenter entre sutres des
projets d'étude sociologique,
psychologique, de neltoyage
urbain, de voyage. Si1'idée
est acceptée, 1'organisme
qul s’en chargera sura ac=
cés d des fonds en vue de
dafrayer le colitdes salaires
et de 1"dquipement s'il y a
leu,

Certes, ceprogramme au-
rait di Stre préparé ot an-

noncé au public ou début de
I'année et non quelques se-
maines avant la fin de I"an-
nde universitalre, mais il
n’en reste pas moins que le
gouvernement fédéral pro-
pose une solution au problé-
me du chomage, L'effortdoit
maintenant venir des &tu-
diants, des enseignants et
des adultes Intéressés. Les
universités, les écoles se-
condaires et spécialement le
““Collége deSaint-Boniface®’
devralent se sentir dans 1’0
biigation de présenler des
projets le plus tt possible,
POPULO souhaite que 'ad-
ministration du Collége et
I"AUCSB se mettent i 1'oeu=
vre immédiatement, Une a~
pathie de la part de cesdeux
organismes seralent impar-
donnable, Il faut sans doute
dire que l'atudlant qui se
trouve sans
n'aura qu'd se blamer lul-
méme, Il peut falre pression
asuprés du recteur, dudoyen,
du conseil administratif, de
IPAUCSB pour avolr des
idées, pour demander de
1"aide. Nous verrons bien si
le Collége de Saint-Boniface
a un peu d'énergle, d'imagi-
nation ou s'il lalssera pas=
ser cette occasion de trou-
ver de I"'emplol pour ses
étudlants. De méme pour
toute la communauté frane
cophone,

ol cet Ats

AVIS: POPULO remetira
des formules d'application
" Perspectives Ji ol

programme intitulé: PERS-
PECTIVES-JEUNESSE, La

I’AUCSB, Tous sont invités
& venir s'en procurer,

LE GOUVERNEMENT RE-
VELE SON PROGRAMME
D'ETE POUR LA JEUNES-
SE

Le Secrétaire d’Etat, 1"ho=
norable Gérard Pelletler, et
l¢ ministre chargé par le
Gouvernement de la coordl-
nation du Programme d’em=
plof d°été pour les étudiants,
dont le budget global est de
$57,8000,000, a annoncé que
le Secritariat d’Etat mettra
i exfeution cette année qua-
tre gros programmes, qul
ont pour objet de procurer
de V'emploi utiie & quelque
500,000 Atudisuts cet Ath,,

Les travaux et occupations
envisagés se rangent parmi
toute une gamme de tiches
utiles, d'études pertinentes,
de voyages et autres activi-
tés constructives, dont le
coit estimatif se monte 3
$21,000,000,

De cette somme, $15,000,~
000 iront aux organismes et
associations bénévoles et
mouvements de jeunesse,
dans le cadre d'un nouveau

bal de la somme servira
4 des programmes élargis
de wvoyage, d'auberges de

jeunesse et de cours de lan=-
gues, mals en mettant 1"sc-
cent sur la participation des
populations et groupements
locaux,

PERSPECTIVES-JEUNESSE

Ce nouveau programme a
pour but d'inciter les popu-
lations locales du Canada &
soumetire des projets aptes
i employer utilement cetaté
des milliers de jeunss Cana=-
diens, Le ministre a déclard
que Pampleur de ce pro=
gramme repose surl’imsgi-
nstion et 1"initiative mémes
des jeunes gens, desgroupe-
ments communautaices et
des mou ts de j
et organismes bénévoles qui
y participeront, II aexprimé
te voeu que les étudliants en
particulier soumettent des
projets qui solent 3 la fois
stimulants et innovateurs,
sur des sujets aussi nom~
breux que varids tels le ré«
aménagement urbain, une
campagne de grand nettoya-
ge, la recherche etle sonda-
ge relativement aux attitu-
des, & la pollution, et alnsi
de sulte,

NOUVEAU CONSEIL A CAUCSB!

MARC MONNIN

Les étudlants unfversital=
res du Collége de Saint-Bo=
niface ont &lu un nouveau
consell administratif, Les
Alections ont eu lleu le jeudi
i1 mars: le total des scru=
tins s'élevait & 145, soft &
54% du corps estudiantin,
Ce bas pourcentage n'est
pas signiftcati! puisqu’fl ne
s'agissait ‘que d'un vote de
confiance, et cela aux dix

postes de 1"AUCSB, M fatt
un candidat s'est présenté i
chacun des dix postes, Les
résultats des élections n'ont
rien révélé de surprenant;
presque tous les candidats
ont recueilll 90% dessuffra-
ges, Bernard Beaudry, can=
dat au poste de conseiller
(Philo 1) n'a regu que 98 des
volx “‘pour”, soit 80% du
total des votes, Les mem=
bres dunouveau consell sont:
Marc Monnin (président),
Gérard Auger (vice-prési-
dent intérieur), Robert Lan-
dru (vice-président exté-
rieur), Marc Bruyére (vice-
président athlétique), Nicole
Sicotte (secrétaire), Gérald
Labossiére (trésorler),
Gaston Sainte«-Marie et
Plerre Lemoine (consell-
lers de la Rhatorique), Gé=
rald Rey et Bernard Beasu=
dry (conseillers de la Phi-
1o I).

Populo reproduit ici le
discours présentd par le
nouveau président, Marc
Monnin, lors de la réunion
électorale du 10 mars,

“Celte année, de nouveau,
les postes au consefl del'A-
UCSB ne semblent pas sus-
citer un enthouslasme dé-~
bordant de la part des étu-
diants. Le falt qu'un seul
étudiant se présente a cha-
que poste semblerait indi-
quer que les études pren=
nent une importance grans
dissante au Collége, ou que
les électeurs ont confiance
a priori dans 1"aptitude des

didats., Quant 4 irla=
quelle des deux ralsons
s'ilmpose, ce n'est pas le
but de ce discours, Il impor=
te plutdt de vous présenter
les motifs de ma candidature
au poste de président et les
priorités que je me propose
de prendre,

Ces derniéres années, le
rble principal de I’AUCSB
s'est transformé, Ce fut au-
paravant un role uniguement
de représentation ou de por=
te-parole envers l'adminis-
tration et i 1'extérieur des
désirs de 1'étudiant univer=
sitaire. Mais & I"époque ac-
tuelle l'organisme a pris
des cadres dun corpsd
fonctions administrati=-
ves plus que représentati-

ves, A mon avis, céla cons-
titue un progrés réel del’As=
sociation puisqu'elle peut
présentement offrir plus aux
besolns des é&tudiants, Ce~
pendant cette transforma-
tion s'est faite an détriment
de 1"aspect des relations ex-
téricures et de la présence
de 1"AU i différents niveaux
d'autorités, Il faudralt done
arriver & une égalité entre
tous les domalnes, 1’exté-
rieur autant que le sportif
et le culturel.

Une partie importante du
fonctionnement de 1I"AUCEB
repose sur les comités,Sans
'existence de ces comités,
le consefl ne pourrait ja=-
mals fonctionner avec effi-
cacité et encore moins ac=
complir sa tiche, Cette an~
née, je serais disposé &
donner une plus grande au=
tonomie i chaque comité, Le
consell offrirait & ces comi=
tés une confiance pluslarge,
une certaine indépendance
d*idées et d’initiative. Tout
ce qui serait requis des co-
mités serait une communie
cation étroite avec le vice-
priésident dont s dépendent,
et, bien entendu, un rapport

SERVICES AUX JEUNES
VOYAGEURS

Consclent du fall que des
milliers de Jeunes Canadiens
prendront ld route cet &ts,
le Gouvernement a atiribué
cette année la somme de
$1,153,000 pour venir en ai-
de aux jeunes voyageurs, M,
Pelletier a souligné que cet=
te aide finaneclére permettra
i un plus grand nombre de
jeunes Canadiens de décou-
vrir les richesses ot d'ap-
précler 1a diversitd de la
soclété canadienne,

L@ programme de servi-
ces aux jeunes voyageurs
procurera quelgue 200,000
nuitées, au moyesn d'unm ré-
seau d’avbergesde
qui s'stendra d'un bout @
"autre du pays, Le Secrita-
rint ¢*Etat, en collaboration
avec les gouvernements pro-
vinclanx et municipaux etles
organisaticns locales, Ins=-
tallers une cinquantaine de
kiosques d'information et
centres d'auto-stop, qul as-
sureront aux jeunes voya-
geurs une certalne mesure
de sdeurité,

Ce programme est la con-
tingation du programme

(sutte & la page 8)

financier avec 1'AU, 0l est
impossible de donner & cha=
que comité son propre compe=
te en banque mais 1l esttrds
possible, et méme nécessale
re, de le laisser décider de
1a fagon dont ) voudrait dé-
penser le budget gqu'on lui
aura imparti,

Les relatlons avec les
autorités du Collége, Volld
une guestion qui mérite une
analyse quelque peu ApPPro=
fondie, Par autorité, je dé-
signe principalementle Con=
sell administratif du Colldge
et 1"Assemblée Universital-
re. Nous avons trois repré-
sentants dans ces organisa=
tions, 0 faut que cés trols
volx se prononcent ferme-
ment et avec responsabilité,
1l faut que nous soyons écou=
ths et non seulement entenw
dus, {1 faut que nos voix
solent actives et non passi=
ves, Les administrateurs du
Collége ont des projets &
long terme qu'lls wveulent
mettre en marcha : entre su-
tres, {1 y a I"établissement
d'une &cole pédagogigque fct
au Collége, Ces projets sont

(suite £ la page 8)



“La S.F.M., pot-paiole des Canadiens
Flanchés, étudie toujours 8 fond, les questions im-
portantes du jour avant de se prononcer. Ceci pour
ne pas paraitre stupide devant les journalistes et la
caméra de R. Teffaine. En somme leurs déclara-
tions (membres de I'exécutif de la S.F.M.) sont tou-
Jjours solidement fondées, neutres et trois semaines
en retard.”

Cette citation est tirdée du “Petit Journal du Ma-
nitoba”’, quatre feuilles polycopiées qui ont été
distribuées en douce il y a un mois déja & certaines
gens de Saint-Boniface. Ce journal peut étre écarté
simplement comme une feuille de chou mais il reste
que plusieurs (et non pas toutes) des affirmations
qu’on y retrouvait frappaient le lecteur par une
alarmante vérité. Ainsi, la citation ci-dessus serait
sans doute applicable en plusieurs cas si ce n'était
du fait que la S.F.M. semble avoir secoué sa tor-
peur.

Tout comme les Kremlinologistes de Washing-
ton font l'analyse détaillée du comportement poli-
tiqgue de Moscou, les SFMologues de “Populo”™ se
sont penchés avec intérét sur un récent troc de
courrier entre cet organisme et le Conseil de ville de
Saint-Boniface. C.f.: A la demande de |'Hbtel de
ville, la S.F.M. se prononce indirectement sur l'a-
malgamation du Grand Winnipeg et attaque nos édi-
les pour avoir négligé le fait francais dans la ville Ca-
thédrale. Le Conseil passe par la suite une série de
motions condamnant la S.F.M. Ces derniers ripos-
tent “par la bouche de leurs canans (Frontenac)”
dans une lettre datée du 2 mars... Les SFMologues
ont tout de suite remarqué que le style rigoureux
de ces billets d’amour était auparavant inconnti & fa
S.E.M. lis se sont interrogés pour savoir si le tout
n’était pas une habile supercherie de la part de

quelques imposteurs. Mais de sources certaines, il 8

été établi que ces documents provenaient bel et
bien de la 8.F.M. Alors comment interpréter ce vi-
rage radical dans I'attitude officielle de cet organis-

Il semblerait que la réponse d cette question se
résume en un mot, le dégodt. Certains individus de
l'exécutif de la S.F.M. en ont assez d'avaler la* sou
pe aux pois” que leur sert le Conseil de ville et ils ne
se contentent plus, si vous permettez |'espression,
de “peter de la broue”. lls ont trouvé assez de cou-
rage pour affronter ces pseudo-défenseurs de la cul-
ture frangaise.

Le Conseil de ville a depuis quelques semaines
cherché & faire la cour a la Société Franco-Manito-
baine. En somme, leur souci civique et francophile
s'est manifesté dés que le gouvernement néo-démo-
crate a dévoilé son projet de fusion métropolitaine.
Ces sentiments si dignes et si profonds devraient
toucher au coeur tous les Bonifaciens d'expression
frangaise! Les échevins ant lancé un urgent appel
afin de sauvegarder le fait frangais dans notre ville
{qu'ils n'ont. cessé d‘ignorer depuis des années).
Alors il faudrait bien les appuyer en se servant de
tous les moyens possibles. Qu'ils essaient de nous
montrer comment ils ont fait ressortir le cachet
francais de Saint-Boniface! Quel geste (inutile de
mettre ce mot au pluriel] ont-ils posé qui pourrait
donner un tantinet de vérité d toutes leurs préten-
tions? C’est en réalité une vraie risée de voir ce mé-
lodrame se dérouler sous nos propres yeux. On
peut sans doute concéder une qualité d nos éche-
vins, le culot. Afin de ne pas les déposséder comple-
tement, ajoutons leur donc un autre talent, celui de
fouer la comédie. Le Cercle Moliére ferait bien
d'envoyer un éclaireur rue Provencher, il y dépiste-
rait peut-étre des comédiens en herbe.

“This was their finest hour”.

Vious vous direz que tout ceci est quand méme
un peu déclamatoire et déraisonnable. Nous élisons

‘des conseillers cﬂnadlanrfmws.*{:‘ss homnies vi-

gilants protégent sans doute “nos droits”. Alors
c’est ficheusement cocasse de ne pas les avoir vu
apporter leur appui a la S.F.M. Qu’attendent-ils?
On va vous le dire; la semaine des quatre jeudis. En

LETTRES A LAREDACTION

approuvant 3 I'unanimité la motion de M. |'échevin
Joseph E. Saint-Hilaire, ils ont clairement montré a
leurs électeurs 3@ quel camp ils choisissaient de se
rallier.

!l y a ceux qui voudront simplifier le probléme
en disant que c'est uniquement une question d‘a-
malgamation. lls se trompent. Pour ledit Franco-
Manitobain, I'enjeu se trouve non seulement au ni-
veau de la taxation, de services accrus, mais aussi
dans la question de savoir si un nouveau mode de
gouvernement serait plus viable en ce qui concerne
la survie et I'épanouissement du fait francais a
Saint-Boniface. Comme ceux qui se plaisent d cu-
muler des titres, des médailles, nous pouvons tou-
jours nous vanter d’étre le “dernier bastion de la
langue frangaise dans |'Ouest Canadien”, le "cen-
tre et la capitale de la Francophonie d l'ouest de
Kenora”, etc. C'est aveuglant. Mais guossa donne
tout ¢a si on ne peut méme pas jouir d'un Festival
qui n‘a qu'une figure de proue frangaise, si on ne
peut avoir des panneaux de signalisation bilingues,
si on ne peut pas adresser quelgues paroles en fran-
cais au premier ministre du Canada... Il est sans
doute & propos de mentionner que lors d'une dis-
cussion de groupe 3 la fin du mois de fanvier au Col-
lége de Saint-Boniface, M. Ed Schreyer a laissé en-
tendre qu’un bill de fusion métropolitaine com-
prendrait des clauses protégeant le fait francais de
cette ville. On s'en rappellera,

A bon escient, a-t-on jeté les dés. Nous savons &
quoi nous en tenir. La S.F.M. se voit finalement
dans une position de force. Il est 3 espérer qu'elle
saura s'en servir 4 son avantage. Cet organisme n'a
vraiment pas & craindre un ressac de la part de
I'Hétel de ville. Quand on na rien d perdre, on se
permet de casser quelques pots. Messieurs de la
S.F.M., souvenez-vous que. lﬂdﬂmﬁﬁ.r‘%, ,
matie est révolue. Et surtout ne jouez pas le jeu du

“dragon de papier™.]

G.CM.

Je désire répondre aux in=
sultes de M, Ronald Bisson,

8tre d'accord avec tol,
Tu dis aussi que les Col=

Cette lettre falt sulted ma
lettre & la rédaction de Po=-
mlo, Février 1071 (Vol, 1,
no 6).

Comme je 1'al dcrit, {'at-
tends une réaction ce mols=
ci, et f'espére vralment qu'il
¥ en a eu una ou plusieurs,

Le mols dernier, fal
gerit le cdté négatif du Col=
lége... mais n'oublions pas
qu'il ¥y s aussi un cOté posi-
tif; autrement, je n'y serais
pas retournéd les deux der-
nidres années.

Il faut dire que les étu-
diants sont trés sctifs au
point de vue sportif, On n’a
qu’d regarder les affiches
sur les murs pour voir cecl:
hockey, badminton, ballon-
panier, football, ballon=
balal, tournois de toutes sor=
tes, etc,

La culture frangaise eéx=
iste au Collége, Personnel-
tement, c’est 13 que f'al con=

mu pour la premiére fois
1a chanson frangaise, Aussi,
les pléces de thadltre et les
solrées parascolaires mon=
tées par les Collégiens sont
toujours excellentes; il y a
un bon nombre d'artistes
trés compétents, Plusieurs
colléglens (lennes) prennent
une part active au 100 NONS
et au Cercle Moliére,

Les deux dernléres ane
nées ont vu une semaine de
culture frangaise montée au
Collége, oil tout le Manitoba
dtaft fnvitd, L'an dernier,
quelques collégiens avaient
un programme trés bon &
CKSB chaque mardl soir,
Celte année, plusieurs s'oc=
cupent & monter ce journal
qul est d'une qualité trés
alevée,

Tout cecl prouve que les
collégiens font quelque cho=
se, qu'lls participent & la
vie du Collége,

Certains prétendent que

nous ne participons pas ase
sez & la vie soclale et poli=
tigue de St-Boniface, C'est
peut-gtre vral, mais il y a
une trés bonne raison pour
ceci: Il ne faut pas oublier
que nous sommes d'abord
étudiants, pas politiciens.
Comment voulez-vous qu'u=
ne personne qui étodie cing
heures par jour puisse par=
ticiper a tout 777

TOUT??? (Il ne faut pas
cublier tout de méme que
le Collége avait une délé-
gation au Rallye; aussi, un
groupe d’étudiants du Collé=
ge s'est rendu au conseil de
ville lors de la questiond'u=
ne école frangaise 4 Saint=
Boniface, On sait comment
ils ont été requs,..)

Cette année, jetrouve qu'il
¥ a une meilleure atmosphé-
re d’étude que les deux ans
nées passées, Ceci explique
peut-étre le peu de candida=
tures pourl’AUCSB, Cen'est
pas_chacun de nous qui peut

sacrifier une bonne partie de
sa vie d’ftude pour se dé-
vouer au corps étudiant, (Je
suls sérieux lorsque je dis
sacrifier”’,)

Alors, ceux qui ont lu ma
lettre le mois dernler et qui
n'ont pas réagl, je n'al
quune chose i vous dire:
BOO; cette letire s’applique
encore & vous, Ceux qui ont
réagl: BRAVO; c'estla preu=
ve qu'il ¥y a encore des ré-
velllés au Collége,

J'almerals terminer en
disant que 1'an prochain, je
seral fler de pouvolr dire
que Je suis un anclenduCol=
lége de Salnt-Boniface,

Sincérement,

Ronald Bisson (Philo 1D

On dit que 1a vérité fait mal,
C'est le pourquol de cette
réponse,

Le Collége est d'abord
l'unique institution frangai-
sé dans le sens que c'est la
seule institution qul ensei-
gne tous les cours en fran-
¢ais. Donc il faut conclure
que tous comprennent et sa~
vent parler le frangais, La
Preuve: Passez la journée
au Collége et vous l'aurez,

Je ne dis pas que tous
parlent frangais tout le
temps, D'accord, fl y a des
exceptions, mais {1 ne faut
pas généraliser i partir de
ces exceptions, Il ne faut pas
non plus louer ces excep=
tions,

M. Bisson, tu te basessur
les impressions que tu as
eues du Collége, lorsque tu
étals au Juniorat, Lalsse ce
préjugé, et regarde de nou=
veal.

Essale de trouver une au=
tre Institution qui a une telle
concentration de la langue
frangaise, et je seral peut-

légions sont ‘‘poches-mol=
les, amorphes, indifférents,
hypocrites, vaches (pas né-
cessalrement en cetordre)”
Tu géniralises encore,
N'oublie pas que les seuls
que tu vois toujours en train
de chienner au Collége sont
tous ceux qui chiennent,
Ceux qui sont occupds ne
se font pas voir mi le font
savolr, En parlant de ceux
qui sont occupés i malntes
choses, quelles sont TES
occupations & partd’étudler,
Nomme les donc, 51 la som=
me de leurs heures par se-
maine st de moins de cing
heures, tu te ‘‘flanques’
dans la catégorie de ''poche
molle, amorphes, |ndiffé-
rents, hypocrites, vaches
(pas nécessairement en cet
ordre},. ainsl que tous ceux
qul ont moins de cing heu=
res d'activités extra=curri-
culaires, et tous ceux qui
ne font pas d'effort pour
s'exprimer en frangais,

Denis Filljon ©CJ5.B,

ATTENTION

EN MAGASIN: Bécaud, Aznavour, Adomo, Aufn
Reno, Ferrat, Reggioni, Alain Barriare, Leclerc,

Vi
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Renée Claude, Ginette
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SUENENS,QUI ETES-VOUS? |

Le cardinal Suenens est
un de ces hommes d’Eglise
qul fait couler de 1'encre et
fermenter les esprits, A tort
et & travers, on le critique
ou le condamne, Aprés une
conférence de presse ou une
apparition & la télévision,
i doit consacrer quelque
temps 4 réfuter des contre-
vérités,

“Cet homme est la cou=
ronne d’épines du pape’, ‘Il
fait un grand tort i 1’Eglise
en disant aux prétres de se
marier, en rejetant 1'ensel-
gnement de saint Paul,
ete, .. Al'émissiondu Pére
Legault, des dévotes ont la
micholre haute pour dire que
I'on devralt chasser du pays
cet homme qul vient‘‘déran=
ger' notre religton.

Mais le cardingl Suenens
n’a pas modifié 1'itinéraire
de son voyage, Il a &té requ
par de bons amis au Québec,
en Ontarfo, au Manitoba et
en Saskatchewan, Le 8 mars,
des journalistes anglals et
frangals 1'ont rencontré i
une conférence de presse,
donnée 4 I'Hotel de Fort
Garry, 4 Winnipeg. A 1'ar=
chevéché de Saint-Boniface,
Mgr Baudoux, devant un au=-
ditoire assez mposant, luta
présenté son diocése, Dans
la soirde, une foule nom-
breuse s'est rendue 31'Aca-
démie Sainte=Marte pour en=
tendre son exposé sur le
role du lalc dans I'Eglise,
Un peu partout, cet homme
attire les foules, Mais des
gens continuent encore ier-
goter et & contester la va=
leur de ce prélat dans I'E=
glise catholique,

Au lendemain de son pas-
sage, on est pour ou contre,
On dira méme: '‘Si ce sont
1li les avant-gardistes de
I'Europe, lls feralent mieux
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de rester chez eux", Pour
certains Intellectuels, o
n*apporte rien de neuf. §'il
présente du ‘‘vieux cuit” i
certains auditeurs, c'estque
ces mémes auditeurs con-
naissent déji la pensée de
Suenens par lalecture de ses
publications ou 1"étude de sa
politique au sein de I’Eglise
depuis Vatican IL

Celul qui n’a jamais lu
Suenens, celul qul estnourri
de préjugés 4 1'égard de ce=-
tul qui est '‘contre” le pape,
a dii en avolr pour son are
gent, 8’1l a eu I'honnéteté
d'aller ’entendre, au lleu
d'accepter des jugements
tout falts, Et, celul quin’ace
cordait pas toute sa conflan=
c¢e 4 Suenens, a 618 rassuré;
il a trouvé de nouvelles rai-
sons de vivre et d’espérer,

Le cardinal n'est pas un
dignitaire qui patine; il ne
joue pas au politicien qui mé=
nage la chévre et le chou, I1
prend le risque d'émettre
des {dées qui ne sont pas
celles de la majorité; mals
ces jdées, Ul les puise dans
les décrets concilinires, De-
vant les problémes de1’Egli-
se qui crévent les yeux, cet
homme est prét & Touvrir
des dossiers et i mettre du
palin sur la planche pour Va=
tican M1, Il prend le Concile
au sérieux. Pourlui, Iz seule
démarche gqul s'tmpose est
d’aller de l’avant, de faire
germer dans le peuple de
Dieu ce qui ne doit pas de-
meurer 4 1'Gtat de larwve,

Pourquol Suenens a-t-il
un tel iImpaet sur le monde?
Il n'est pas un théologlen &
la Rhaner? Le cardinal Sue=
nens a le grand mérite de
savoir articuler pourle peu=
ple; 1l est plus un pasteur
qu'un théologien, 11 ne se
contente pas d'attendre les
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résultats de Vatican 11, Il &
compris le message de ce
conclle et 1l essale mainte=
nant de le lancer aux quatre
coins du monde,

Le cardinal a déploré la
participation trop faible du
lalcat & Vatican Il Le role
actif du lalec aurait été perdu
i Vatican [ pulsquele Conci=
le de Trenle-qualifié pour-
tant de conservateur— avait
accusé une nette participa=
tion du laicat, Le role fémi-
nin est & revaloriser dans
I’Eglise; la femme religleu=
se a une tiche Indiscutable
4 assumer dans les conseils
religieux, Cette masculinité,
qui s'est installée dans I’E-
glise au cours des dges, est
4 combatire, L'inslstance du
Cardinal pour avolrdes fem=
mes au Conclle n’a pas porté
fruit mals ce n"est que par=
tie remise, Quelle religieuse
a oubllé son fameux livre,
“Promotion spostolique de
la religieuse’, publié en
19627 C'était presque un
pamphlet adressé aux com=-
munautés féminines qu’il in-
vitait & “vivre dans le
temps**, & marcher au pas et
au rythme d’une Eglise qui se
veut catholique, donc de
“gon® temps,

A I'Ilnstar de Frangois
Mauriac, le Cardinal Sue-
nens doit se réjoulr de voir
“tomber les peaux mortes
des vieux rites", En le voy=
ant, sans croix pectorale et
SaNS anneau, On pense encore
i ce méme écrivainfrangais
qui déplorait la pulssance et
1o faste dusvicaire du Christ
sur la terre, 1 disalt: ' Par=
fois, 1l (le pape) étalt porté
sur la sedia gestatorla, au=
dessus de la mer humaine,
Mais Saint-Plerre ne pouvalt
plus descendre de cette bar=
que=ld, de cette barque trop
dorée, ni marcher surla
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mer au-devant de son Sei-
geur et de son Dieu.”
(Frangols Mauriac, ‘'Nou=
veux mémoires intérieurs’,
Flammarion,)

On ne reprochera pas &
Suenens de survoler la mer
humaine, Il semble tropprés
des gens., A ceux qul déses=
pérent, 1l veut Insuffler une
bouftée d’espoir, Une espé-
rance réelle le posséde, Un
jour, parlant d’espérance a
un ami américaln, ce der-
nier le supplia de lul endire
davantage, 0l lul promit a=
lors de le falre dans une
lettre, Publiée danslarevue,
“The Critic", et lue par le
Cardinal, 31*AcadémieSain=
te-Marie, cette profession
d'espérance a soulevé une
salve d'applaudissements,
Depuls, on imprime le texte
et on le donne & des amis,
Pour plaire 4 ses lecteurs,
Populo a jugé bon de leur
en offrir la traduction,

POURQUOI ETES-VOUS,
MEME DE NOS JOURS, UN
HOMME D'ESPERANCE ?

“Parce que Je crois que
Dieu est nouveau chaque
jour, Je erols que Dieu crée
le monde aujourd’hul, en.ce
moment méme, 1 ne 1'a pas
simplement créé, Il y a blen
longtemps, pour ensulte
I'"oubller, Cela signifie que
nous devons nous attendre &
I"inattendu, parce que c’est
la vole normale de la Provi-
dence de Dieu,

Cet lnattendu de Dieu est
exactement ¢e qul nous sauve
et nous libdre du détermi=
nisme el du sociologisme

‘des tristes statistiques con=

cernant 1’étal présent des
préoccupations humaines,
Cet inattendu, pulsqu'{l vient
de Dieu, est quelque chose
découlant de son amour pour

nous, pour le ‘‘plus-étre
de ses enfants,

J'esplre, non pour des
Talsons humaines ni parce
que je suls optimiste de na=
ture, mals parce que je
crols en I"Esprit Salnt, pré=
sent dans son Eglise et dans
e de~méme siplusieurs
ne connalssent pas son nom,
J'espdre parce que je crols
que I"Esprit-Saintest encore
I’'Esprit créateur et qu'll
nous donnera chaque jour:
liberté nouvelle, jole et re=
galn d’espérance, sl nous
lul ouvrons notre coeur,

L'histolre de 1'Eglise est
une longue histoire remplie
des merveilles de I’"Esprit-
Saint; nous devons nous rap=
peler les saints et les pro-
phétes apportant, dans des
temps désespirés, un puis-
sant courant de grices et de
lumiéres nouvelles poar
poursuivre notre route,

Je crols aux surprises de
I"Esprit-Saint, Le Conclle
en fut une, et le Pape Jean
une autre, 0s nous ont pris
4 1""improviste, Pourquol
Penseriong~-nous que 1’ima=
glnation et V'amour de Dieu
sont épulsés ?

L'espérance n'est pas
seulement une miévrerie
mals un devoir, L'espérance
n'est pas un réve mals un
moyen de les concrétiser,

Blenheureux coux qui® ré-
vent des réves" etsont préts
4 payer le prix pour enfaire
des “‘devenir’.”

Suenens, qul Etes-vous?

Je suis un homme d’espéran=
ce,
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La publicité domine i sa fagon presque tous les cadres

notre vie: rare est celul qul peut dchapper aux vérita-
es pléges qu'elle nous tend, Dans plusieurs cas, 1a publl-
cité joue un role important tant au nivesu économique que
soclal. 1'usage que 1'on fait de la publicité ne suit pas
toujours les guides morsux que dicte une consclence res=
ponsable,

Le champ d’action de Ia publicité est immense; pour la
eritiguer 1l ne faut pas confondre ses divers éléments, car
nous risquerions de contredire nos affirmations mémes. En
effet 1s publicité peut &tre classde endifférentes catégories.
La critique que nous entreprenons porte seulement sur la
publicith commerciale qul se définit comme suit: “L'en=
semble des techniques A effet collecti! utilisées su profit
d*une entreprise oud*ungroupement d* afind'ace~
quérir, développer ou maintenir une clientdle.” (1) Bref,
1a publicité commerciale fail connaltre un produit quelcon=
que qui doit Btre vendu. Par aflleurs la publicité commer=
elale est devenue nécessalre pour le brave capitaliste qui
veut vendre son prodult en plus grande quantité que le pro-
duit semblable d*un compétiteur, Dans le monde des atfaires,
la publicité commerciale est un atout indispensable; mais
ce Jeu, comme les sutres, ne peut pas tout permetire: le
consommateur doit 8tre respects et donc protégé, Celan’est
pas toujours le cas,

Pour mieux situer la publicité commerciale, 1l estbon de
voir rapidement les autres catégories du domaine de la pu-
blicité, De par sa fonction méme, un gouvernementdolt falre
de Ia publicité, N'est=ce pas pour combler ce besoln que le
gouvernement canadien a fondé tout dernidrement *Infor-.
mation Canada’’ 7 Critiqué par les membres de 1"opposition
qui n'y volent qu'un organe de propagande ‘‘libérale”, “In-
formation Canada’’ offre aux Canadiens une variété de docu~-
ments qui expliquent les rouages et les projets du corps
parlementaire. Une définition plus générale de la publicité
d'Etat lul donne pour mission ‘‘de maintenir ou de dévelop-
per le potentiel économigue ou humain au profitde la nation
toute entidre,” (2) Entreprendre une campagne contre une
maladie nationale dangereuse, c’est de la publicité d'Elat,
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Les relations publigues ue sont pas habituellement diri-
gées vers la vente d'un
lopper une atmosphére d'intérét et de sympathle mutour
d'une entreprise ou d'une collectivité, Quand une firme
organise des visites d'usine, elle fait des relations publi-
ques, De méme pour les compagnies qui s’intéressent 4
I"écologie, ou pour le club de hockey qul participe aux ceu~
vres de charité.

En dernier lieu il ne faut pas confondre publicité com=
merciale et propagande. La propagande ‘‘vise & obtenir
1’adhésion & un systdéme ldéologique (politique, social, éco-
nomique ou religieux), adbésion qui pourra per le suite
entrafner un certain nombre de gestes corrélatifs, (3)

Aprés ces distinctions, 1'on pourra comprendre plus fa=-
cllement 1’objectif de cette critigue lorsqu’ll sera question
de la moralith de la publicité commerciale. Le but ultime
est de porter un jugement moral sur la technique de 1'an~-
nonce publicitaire, la psychologie sur laquelle elle repose
et le prodult qu'elle contribue i faire vendre.

mais ont pour but de déve- -

METHODES ACTUELLES

L'étude des méthodes actuelles dont dispose la publicité
commerciale met en lumidre 1"ampleur des effets qu'elle
produit dans la soclété,

S une malson veut annoncer un prodult, un service, ou
un événement, U lul faut en communiquer I'existence 4 Ia
masse des gens, Or il existe plusieurs moyens directs de
le falre, La malson ou le parti en question pourra recourir
i la presse, c’est-i-dire aux journaux. Le journal atteint
un nombre important de personnes et constitue un moyen
purement visuel de commmunication, La photographie (sur-
tout en couleur) servira i attirer 1’attention et un texte low
formera la masse des gens de telle ou telle produit, de
telle ou telle vente, Une différente sorte d'annonce peut se
faire par ondes radio, Un nombre plus important de gens
peut Stre attelnt &tant donné que 1'effort auditif est moins
considérable que Peffort intellectuel de lecture, Et la com-
binaison de ces deux moyens de communication donnera
naissance & 1’annonce télévisé, od son et lumidre, et mou-
vement pourront étre utilisés,

En plus de ces trols moyens de communicationqui résul-
tent des trois inventions de leurs véhicules respectifs, 1'im-
primerie, l1a radio, la tilévision, Ia maison de publicith
commerciale contemporaine peut avoir recours i des mé-
thodes qul sont leur propre fin, Nous parlons bien entendu,
des média qul n’existent que pour fin publicitaires, Clas-
sons donc dans cette catégorie, les panneaux-réclame, les
collants pour voitures, les enseignes au néon, elc...

Enfin, I existe les moyens secondaires, Nous disons se-

* condatres. parce. qw'ils, dicoulent des trois moyens de base

lu moralité e

mentionnés plus haut, Une entreprise commerchli peut

imprimer elle-méme son journal entlérement publicitaire, -

son catalogue ou son communiqué, Leur lvraison de la
méme fagon que les journsux ordinaires, se fera soit par
courrier, par une entreprise secondaire, ou pari’entreprise
commerciale, elle-méme,

La publicité commerclale se fait aussi, par accident et
souvent volontalrement par ce que nous appellerons le phié=
noméne de contagion. Les produits en général sont annoncés
par toutes les méthodes 4 la fois et malgré lul le consom=
mateur entre dans le jeu en acceptant de se faire transmet-
teur d’opinion,

Volla donc le bilan des principaux moyens que la commu~
nication collective metira i la disposition de la publicité
commerciale,

LA VENTE

Voyons malntenant comment la publicité commerciale
utilisera ses outils pour arriver 4 la fin qu'elle s"est pro-
posée : vendre, Pour réaliser des ventes considérables, la
malison d’affaire devra falre en sorte que le consommateur
fasse des achats et plus les achats sont nombreux et consi-
dérables, plus les profils sont élevés pour "entreprise qui
vend, 1l faudra donc que le vendeur et plus précisément dans
le cas présent, le publicitaire s'efforce de convaincre le
client de contracter des achats, Il existe doac plusleurs
techniques soclologlques, sclentifiques et m@me psycha-
nalytiques mises au point pour convaincre le consommateur.
Voicl les manifestations intelligibles de ces &tudes techni-
ques, soclologiques, psychanalytiques ou autres,

L'une des manifestations les plus dvidentes de ce doat
nous venons de parler sera la création de besolns artifi-
clels, L'étre bumain pourvoilt & ses besoins et I achdtera
tel prodult si on lul en fait ressentir le besoin. Ce ralson-
nement est responsable d'innombrables affirmations offi-
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téléviseur couleur, d'une volture de luxe car il y va crol=
rait-on de 1'unité et dela vie familiale, L"individu a toujours
sacrifié certains blens secondaires Infirieurs pour des
biens supérisurs fonclers, mais voild qu'os lui dit qu'il a
de nouveaux besoins et que c’est pricisément les choses
sacrifibes qui deviennent I'objet de ces besoins, 1l y u done
14 une inversion ou une réorganisation extérieure de 1'é~
chelle de valeurs personnelles. Pour compléter le jeu, le
publicitaire introduira I’\dée de mérité,

“You deserve the very best, why seitle for less?”

Nous avons parlé de création de besoins artificlels, de
mérite et de valeur, Falsons maintenant le llen entre ces
trois concepts, dans leur usage pour fin de publicité com=
merciale, '“To keep the wheel of economy rolling™, 1'on
erée un produit, I faut en falreun marché et pour ¢a, créer
le besoln de ce produit chex le consommateur, Pour créer
ce besoin {1 faut en amplifier 1a valeur au-deli de toute au-
tre valeur en lui donnant une valeur morale qui s'apparente
au bonbeur, C’est ainsi que certalns produits porteront
méme le nom ‘‘Happiness®, 1 est faclle alors de convain-
cre le consommateur qu'il mérite de se payer tel produit
parce qu'il mérite d'étre heureux,

La méthode de vente 4 tempérament ou & crédit va de
pair avec les autres, Tout comme le publicitaire amplifie
hors de proportion la valeur du produit, Il rédulra hors
de proportion le sacrifice que le consommateur aura i faire
pour se le procurer; Le, le prix, Nous parlons blen entendy,
des réclames nées du concept: ‘‘Buy now, pay later”, Le
consommateur peut virtuellement tout acheter sans en
avoir les moyens, Le producteur metira sur pied des agen-
ces qui financeront méme I'achat et ils en tireront de 1'in-
térét composé double, Inutile de mentionner en détail le
““Racket’” des ventes d'automobiles, Cette méthode est
une des plus efficaces et les statistiques le prouvent, *'Le
Québec’’, par exemple, province qul n'est pas laplus riche,
"détient, face aux autres provinces canadiennes, le cham=-
plonnat du nombre de piscines privées par rapport i la po-
pulation,” (4)

I nous faut auss! mentlonner une autre fagon de persua-
slon; celle de persuasion personnelle d laquelle a recours
le métier de colporteur, Cette fagon de falre de la publicité
est tout simplement une fagon de vendre, fagonqui est d'au-
tant plus audacleuse que les autres en.ce qu'elle engage le
consommateur & se défendre & brile-pourpoinl. Les col-
porteurs d'habitude, utilisent toutes les méthodes de tenta-
tion déji citées mals lls vont plus loin en se réservant le
drolt de décider quand le consommateur doit consommer et
de le lul dire d’une fagon beaucoup plus tactile, 51 1'on veut,
que le lul dirait un annonceur & la télévision, Le colporteur
criée un plus gros impactence qu'il est 13 en chair et en os,

Dans un journal, une annonce sitube 1 la droite et en haut
a plus de chance d'étre apergue qu'une annonce située en

bas ou & gauche, car c'est dans la section droite et supé-
rieure que tombe ordinairement et premiérement le regard,

Nl est intéressant sussi d'observer la disposition des an-
nonces de films dans un journsl, Durant la semaine, toutes
les annonces de films se trouvent ordinairement insérées
dans des rectangles collés 1’un prés de1'autre, le tout occu=
pant environ une demi-page, Mals le vendredi et le samed|
soir, les gens aiment ordinairement sortir et cherchent
quelgue activité, Le publicitaire tient compte de ce fait et
dans le journal de fin de le méme bre d'annon-
ces de films recouvrira deux pages complétes, tout étant
grossi, 81 par hasard on Introdult un nouveau film, I’annon=
ce sera située au centre dans un gros cercle et toutes les
autres annonces dans une périphérie autour de cette annon-
ce,

Dans les jJournaux la publicité doit évidemment attirer
I"attention du consommateur & l'annonce. On joue sur la
psychologie, sur I'"inconscient de 1'indlyidu,

En ce qui concerne la communication, les réseaux de
diffusion d’annonces publicitaires, il va sans dire qu'on
place au premier rang la télévision, car c'est blen la télé-
vislon qui posséde (i part la mafia) le plus vaste champ
d’exploitation. Et c’est surtout & la télévision qu'on remar-
quera une grande Importance attribuée i la classe soclale,
Prenons un professionnel dans un domaine quelcongue, un
médecin ou un joueur de hockey, Celul-cl se prononcera
sur un produit quelconque, disons une volture automobile,
On est portd i le croire, 4 croire i |'annonce pulsqu’elle
sort de la bouche d*un professionnel, méme si le produit
ne tombe pas dans son domaine professionnel,

D'autres annonces nous présentent ’agent qui est 1'ami
de votre famille, qui s'intéresse de fagon concréte i vos
problémes domestiques. Ce jeu est falt dans le but d"inspi-
rer la conflance chez le consommateur, On cherche ce qul
est le plus vraisemblable, Les saynétes créées autour des
annonces sont choisles en vue de permettre au téléspecta=
teur de se projeter dans cette scéne, d'établir des llens
entre sa situation et le prodult, On peut remarquer égale-
ment entre le produit offert et le personnage quil le vend,
_upe corrélation de classe, Par exemple, on vend un déter-
‘gent & lessive et la vendeuse dans 'annonce est une ména-
gére vitue comme une ménagére et parlant le langage d'une
ménagire,

Dans ces cas plusieurs tendances soli-disant naturelles
de I'homme favorisent le publicitaire. Le goitde I'informa~
tion en est une, tout homme &tant désireux d’apprendre et
de connaltre davantage, Dans cette perspective, le publici~
taire peut fort bien ot i bon droit So0n an
par les paroles: ‘‘Saviez-vous que 7'’ dans le seul but d’at-
tirer 1'attention du consommateur qui est désireux d'ap-
prendre,

L'homme recherche toujours la certitude et est done dé-
sireux d’obtenir ce qu'il y a de meilleur, Le publicitaire
alors met 1'accent sur 'efficacité, le rendement & 100% d
son produit, (Timex torture lest) ("' Laboratory-tested")
(*guaranteed””) (""You can count at least 600 new ways this
car is better’”), L'homme contemporaln se préoccupe beau«
coup du coiit de 1a vie, Le publicitaire alors cherche 4 met-
tre en valeur I’économie de son prodult,

LA FEMME

Nous ne pouvons parler de 1'utilisation des Instincts et
des passions dans les méthodes publicitaires sans parler
de la femme, La femme se trouve i étre le plus grand objet
d'exploitation dans le domalne de 1'annonce, Peu Importe
ce gu'on vend, I'élément sensuel chex le consommateur exi=
ge que 1'image de la belle femme soit Incluse pour le réus-
site de I"annonce, Le but n'est pas d’atteindre le coté ra-
tionel de 1'homme, mais son coté affectif pour ne pas dire
sensuel, On vend une automobile, Il ¥ a une belle fille éten~
due sur I'automobile; on vend une pate dentifrice, Il ¥y a une
belle fille qui s’accroche su bras d'un gargon en admirant
ses belles dents. Peu importe le produit, le publicitaire
cherche & nous faire croire que la femme est vendue avec
le produit et par correspondance, toutes les joles, plaisirs
ot besutés de la vie,

Le role que joue la compétition exige que 1'on débourse
d'énormes sommes d'argent 4 des fins purement publici-
taires, C'est pour cause de compétition aussi que le pu-
blicitaire s’efforce de vendre 1'efficacitd et 1’économie de
son produit,

Les concours jouent un rile majeur dans la psychologie
de la publicité, Le facteur en jeu est le désir inconsclent
du consommateur d’obtenir quelque chose de gratuit, d’ob=
tenir davantage pour son argent, De Lous lesgenres de con=
cours, le plus populalre est celul ol on doit avoir une col=
lection quelconque, ce qul oblige le consommateur & ache-
ter davanlage pour compléter et gagner, :



't la publicité

Un genre de stimulus secondaire utilisé dans une

a recours & un deuxiéme plan photographique qui a pour
tut de contrebalancer un point faible du premier plan, Par
exemple, |l est connu que la cigarette a un effet nocif pour
la santé physique, Dans I'arridre plan de I’annonce de ci~
garette, nous distinguons souvent des athldtes 4 la nage ou

EFFETS SUR LA SANTE MORALE

@ la course ce qul a le but de faire cublier au
teur 'effet noclf du prodult, :

Certains produits sont directement nocifs & Ia santé phy=
sique. 0 nous est évident que sous ce titre 1’on doit classer
en premier lieu le tabac et 1'alcool. Nous nous posons la
question & savoir si oui ou non c’est un mal moral que de
faire de la publicité pour ces produits. Des études médica~
les et statistiques prouvent que ce produit est nocif 3 la
santé (gorge, poumons), Cela nous améne i croire que le
tabac peut assez facllement abréger la durdedela vie voire
la qualité de la vie {(mauvaise toux ete,..) A la lumiére de
la lo! morale qul veut le respect et ’augmentation de la
vie, nous devons forcément affirmer que 1’annonce du tabac
manque & cette lol morale, L du tabac age
le consommateur A se ruer sur un produit qui'a comme
effet la dégénération de la santé et manque donc 3 13 lol
du respect de la vie, Ce qul est immoral encore dans 1’an=
nonce du tabac, comme nous [’avons vu auparavant, c'est
1"auto-suggestion faite au consommateur parle publicitaire,
Le publicitaire se rend parfaitement compte des effets no=
cifs de la cigarette et au lleu d’en avertir le consomma-
teur, il cherchera & lul faire cublier ce mauvais cdté en
présentant un arrigére~plan de bonne santé, d'athldtes, etc,,,
Ce Jeu psychologique entralnera des influences indirectes
sur le libre arbitre de 1"individu, C’est pourquoicetis tech-
nique psychologique est condamnable au point de vue moral,
Egalement condamnable et pour les mémes raisons est le
recours i un professionnel quelconque qui se pronoacera
qu'en faveur d'une marque de clgarette quelconque, matiére
dans laquelle 1] n’a aucune compétence,

En ce qui concerne Malcool, le raisomement antériear
s'applique aussi, en ce qu'il engendre le probléme social
de I’alcoolisme,

BESOINS ARTIFICIELS

Certains prodults sont lnutiles car ils doivent avoir re-
cours & la création de besolns artificiels pour se vendre
et Us ont pour but que de fiire profiter le producteur, C'est
le cas de plusieurs nourritures instantanées, de produits
de beauté, de produits i booheur assuré.

D'autres produits peuvent &tre qualifiés de dangereux et
non-vérifiés, Par exemple, les jouets pour enfants, Au polint
de vue moral, le raisonnement appliqué sux jeux ou jouets
dangereux sera valable pour tout suire produit dangereux
pour la santé physique,

Une grande publicité se falt pour les jouets d’enfants sur-
tout durant Ia saison de Noel, “'In 1969, Americans spent
over three billion dollars on children's toys. Buying during
HNovember and December accounted for a record L.6billion,
or about 53% of the total amount spent on toys thoughout
the entire year.” (5)

Plusieurs de ces jovets sont extrémement dangereux, le
magazine '* Plain Truth dans unarticle intitulé **Children's
Toys" nous fournit d'exemples,

""The head of one doll could be twisted off by a child, re=
vealing a sharp splke beneath... Another common danger
with many toys, today, is that they have tiny parts which
can be removed by the toddler and swallowed,,, In the city
of Philadelphia, cheap 10-cent dart guns sold like hotcakes,
Eleven children were injured as a direct result, The little
victims had one-inch plastic darts removed from their
lungs, They had inhaled the darts Instead of blowing them
out.” (6)

A la lumiére de ces exemples, Il est évident que ces
Jouets ne devralent pas sur le marché, et encore moins
devrait-on faire leur publicité, La loi veut le respect et
'augmentation de la vie humaine, et la publicité commer=
clale veut nous vendre des produits qui peuvent enlever la
vie,

En ce qul concerne les prodults dangereux et non-véri-
fiés, nous croyons qu'il est trés Important de parler de
nourriture, Vu I"énorme compétition des grands magasins,
une grande publicité se fait pourlanourriture, spécialement
dans les Journsux, Mails {! ¥y a un danger dans 'achat de
certains produits que la publiclt? ne montre pas:

“Thousands of common house-hold items are available
to consumers which coatain poteatially harmful sustances,
Hundreds of new uses for such products as food additives,
tood colorings, and pesticides are found each year, adding
new potential hazards,” (7) \ ;

a

"1

Ayant pris connaissance des méthodes de communica-
tion dont dispose ls publicité commerciale contemporaine
ainsl que de 1'usage qu'en font les malsons de pablicité,
ayant auss| pris connaissance des effets possibles de Ia
publicité sur la santd physique, jugeons maintensnt des
effets que peuvent avoir ces diverses pratiques sur la san-
té morale de I’individu,

Parions d’abord des effets heureux, Il est dvident que la
publicith commerciale a une valeur précieuse d*informa-
tion. Les hommes se groupent en soclété pour mieux vivre
et la fabrication de produits devient I’affaire de certains et
il n'est plus question que chacun se fabrique tous les pro-
dults dont il 2 besoln comme c’était lé cas, en effet, chez
I'homme primitif, Les nouveaux produits sont rendus ge-
cessibles & tous et & prix modique si tous contribuent au
coiit de fabrication en schetant le produit. 1l faut donc In-
former le public au prodult pour qu’ll en prenne connals-
sance et alnsi puisse avolr accés par conséquent i une
meilleure vie. Un certain nombre de biens matériels sont
nicessaires au bonheur, 1"état de celul qui vitselon 1= ver-
tu. La publicité peut donc collaborer au bonheur de 1’hom-
me en lul faisant connaftre les produits nécessaires & sa
santé physique, au progrés de son commerce, Flus spéci-
flquement, c’est I'annonce commerciale qui rendra possi-
bie la diffusion de joucaux, de revues, d’émissions radio-
phoniques, télévisées, etc, Ultimement 1] en résulteratt un
progrés multi-directionel qui mettrait la soctéts ou 1z na-
tion en mesure d'alder les autres hommes qui eux ferafent
de méme jusqu’i ce que la terre puisse nourrir toute "hu=
manité et que les hommes puissent se rapprocher de leurs
fréres et de leur créateur, dans I'harmoale, Ia justice ot
la paix,

Le lecteur pourra paraftre étonné de ca que Ia valeur de
la publiclté soit amplifiée en lui donnant des effets d’am-
pleur cosmique. 0 s'agit simplement de montref que la
publicité commerciale est bonne et vrale en sol de par le
fait-méme quelle existe ot qu'elle peut, lorsqu’elle est
blen utilisée, constituer un infime maillon de 1s chafne qui
peut amener 1"homme i cette ascenslon de I’esprit vers son
Dieu, Les hommes (qui ne sont pas fonclérement mauvais)
se servent de la publicité et comme le mal s’est emparé de
besucoup d’entre eux, ceux-cl font un mauvais usage de la
publicitd commerciale, -

Voila qui nous améne A parier des effets nocifs de la pue
blicité commerciale sur la santé morale de 1"individu,
Trop d'annonces (la grande majorité) visent 3 convaincre
en ne présentant que des demi-vérités sur le produit et
parfols en promettant des résuitats métaphysiques que
n'importe que! &tre raisonnable fjugera faux, Toutes les
annonces promettent une forme de bonheur cu autre, Bien
siir le consommateur ne croit pas sincérement que tel savon
le rendrz nécessairement plus heureux mais il s'opére en
lul un certain changement qui fera en sorte d la longue que
le bonheur pour Iul consistera en une accumulation des
biens matériels. C'est 1d le plus grand mensonge implicite~
ment présent dans la plupart des annonces publicltaires
commerciales,

N'est-ce pas égarer 1’opinion que de faire en sorte que
individu fasse des choix basés uniquement sur 1’appétit
sensible plutot que sur la ralson? La eréation de besolns
artificiels, d"une nouvelle échelle de valeurs qui repose sur
la possession de blens matériels, n’est-ce pas I3 un effort
explicite pour détourner 1'homme de la vérité ?

5i 1'on examine de prés chacun des modes d’emplois de la
publicité commerciale 1'on peut tirer une conclusion facile
& savoir que les publicitaires ont horreur de la drofte, rai=
son chez 1I'homme, Tous tentent de lui fausser la raison en
la contournant, en usant de gadgets psychologiques, de sti-
mulus qui garantissent non pas une action humaine positive
mais une réaction quasi animale chez le consommateur. En
quol la santé morale de 1'individu sera-t-elle affectée, nous
direz-vous ? C’est trés simple. Le consommateur moyen,
c'est-i-dire le consommateur non-avert!, exposé contl-
nuellement i ce genre de publicité dégradante aura la ral-
son faussée au point qu'll adoptera I'échelle de valeurs que
lui propose la cle ford (par exemple) et en fin de compte
deviendra incapable de falre un jugement vral quand des
questions morales le moindrement subtiles luf seront po=
sées,

Il s’agit donc 13 d’un manque de respect envers la per-
sonne humaine, C'eést par son devoir de se perfectionner
et de se rapprocher de Dieu que I'homme a le droit de se
volr exposer la vérité, C'est un manque de respect envers
lz personne humalne et dégradation de I'homme, En effet
ce qui différencie 1"homme de 1'animal pur et simple c’est
qu'll solt ralsonnable et )? qui s'adresse au sub-
consclent, aux passions et aux Instincts est condamnable
parce qu'elle abaisse I'homme au ‘plvuu du chien pavio-

.

rien pour lequel Il n'y a pas de libre arbitre, pour lequel
le mot "“stimulus” remplace le mot *information”, L'un
s’adresse i |'homme en tant qu'animal, I'sutre 3 I’homme
en tant qu'éire doaé de ratson,

C'est en effet 4 1a loi de la jungle que nous devons les
maumummuwwm
teindre le bonheur qu’il place @ tort lui-mé&me dans 1a pos=
session de biens matériels et pour ce faire {l employera
tous les moyens imaginables, y inclus I'abaissement de la
personne humaine et le **vol légal”’, Le publicitaire qui veut
vendre, le fera par n'importe quel moyen et apprendra au
consommateur 3 vouloir obtenir un produit & n’importe quel
prix au détriment des valeurs plus &levées, Le cercle tour=-
ne sans fin et donne naissance 4 une société ou le bon tra-
nﬂﬂﬁummufnmmmum&u,
plus on en vendra et plus on sera riche,

Cette soclété tendrs donc vers un matérialisme athée od
le mot de passe sera ‘‘égoisme™ et Ia Hin ultime sera con-
traire i Dieu. C'est alnsi que ‘‘to keep the wheel of econo=
my rolling”, {l s'agit d"écraser les fatbles. I est done évi-
ﬁeﬂwﬁnm:nﬁmumtmmhmm-
le comme le systdme qui domnerait naissance au genre de
mmmmrnuimmrmmmmm-
mes mentionnés au début de cette partie de notre dévelop-
pement, Le mal n'a jamats engendré le bien, le mensonge
la vérith, I’égoisme la charité,

L'ETAT:ETRE MORAL

0l convient maintenant de situer 1’Etat par rapport su phé-
noméne de la publicité commerciale, L'Etat étant un étre
moral doit avoir des chels qui veillent ay bien public ghné=
ral et humzin, norme i laquelle sont subordonndes les nor-
mes secondaires telle la norme du bien public économ ique,

'-umal'mm-qawum
Mammmum_mww—

dons par 14 que la norme du bien public économique n'est
plus subordonnée 4 celle du blen public général et bumain,
0 faut donc que 1'Etat intervienne pour rétablir Pordre et
on ne peut pas excuser la décrépitude morale de la soctéts
en disant que 1’annonce publicitaire commerciale est deve-
nue une nécessité économique pour I'Etat, Car ce qui est
un mal pour le peuple est un mal pour P"Etst, L'Elat ne
peut pas non plus laisser faire sous le pritexte que les gens
ne s’en plalgnent pas ou qu'ils semblent heureux dans la
condition actuelle et qu'une réforme pour leur bien serait
mal vue, ..
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POPULO 6

UN FILM SANS BON

Réallsé par Plerre Per-
rault; produit et distribuéd
par 1'Office Natlonal du
film;: “Un pays sans bon
sens’’ ou “Wake up, mes
amis'’, COMMUNIQUE : "'Ce
fiim est un essai sur la no=
tion de pays... quels sontles
peuples viables qul ontdroit
it 'autonomie et au territol=
re? Est-ce une question de
droit? Et inversement, quel
est le miliey qu'un peuple
puisse appeler “son pays’'?
« UDe Techerche rationnel-
le et passionnée de ce que
signifte pour l'homme le
sentiment d'appartenan=
ce aU pays..."

Il fallgit avolr lu ce coms
muniqué pour comprendreun
peu le film “Un pays sans
bon sens®',

Ce film est, on le suppo~
se, un film du genre docu-
mentaire, L 'actionse dérou-
le dans le contexte de na-
tions qui se cherchent: les
Canadfens-frangais, les
Bretons de France et les
Indiens du Québec,

M, Perrault a essayé d'é-
tablir des rapports entre
ces trois peuples sur cette
base: la privation de pays
et la condamnation commu=

SENS

ne & l'assimilation qul en
résulte, La technique d'a=
nalyse est donc un montage
paralléle de situations et de
conversations pour arriver
finalement & cette idée:
““Mon pays", c'est le pays

“oll 1'on peut se sentir chez

nous, Je crois impossible
de qualiffer ces deux heu-
res blen longues comme une
‘‘recherche ratlonnelle et
passionnée "

Pour tous les spectateurs
bilingues, il a &té trés évie
dent que la traduction ef-
fectuée dans le film é&tait
Immensément partiale au
détriment de tous les anglais
qui ont parlé,

A part la longueur exa=
ghrée d"'Un pays sans bon
sens", le naturel de ce film
laisse beaucoup & désirer,

Ce n’est pas que les ré-
pliques toutes préparées et
les gestes dictés & "avane
ce des flims de Hollywood
m'impressioment beaucoup.
Mais le nature] du film “Un
pays sans bon sens' élait
tellement naturel qu’il &tait
souvent impossible de com-
prendre ce gue disalent les
gens. Avec trois personnes
qui parlaient & la fois ou

“I NEVER SANG FOR MY FATHER"

1 est rare qu'unfilmtrai-
te 1a réalits d’une fagon tou=
chante, d'une expirience
commune & toutes familles.,..
quel que soit le style de vie.
Un tel film existe, ‘I Never
Sang for my Father".

Gene Garrison (Gene
Hackman), un jeune homme
veuf, professeur d'universi=
t§; rejoint ses parents, Mar-
guerite et Tom Garrison
(Dorothy Stickney et Melvyn
Douglas )i 1'aéroportlors de
leur retour d'un voyage en
Floride, Ay début, un conflit
se présente, les égards de
Gene envers sa mére gentil-
le, mais soumise, se posent
en directe opposition avecla
présence tyrannique du pére,
Gene est dégu parles manies
banales de son pére mais [
se retire car il veut discu=
ter avec sonpére sesprojets
de mariage avec une feune
femme, &tudiante en médecl-

AU IOO NONS

Douze artistes, Deux ore
chestres, Musique, chansons
et danse. Voili blen l'es-
sence du cinquidéme specta~
cle présenté par le 100 NONS
au Gymnase Notre-Dame de
Saint-Boniface, le samedi 27
mars, & 20 b 30, Intitulé
“QuatreVees", e spectacle
meiira em vedeile une dou-
mime des artistes qul ont
Ewelknié smr "estrade du 100
NOEE depuis le début de

ne (Ellzabeth Hubbard),

Bes efforts pour communi=
quer avec ses parents d’une
fagon satisfaisante échouent
et Gene se trouve seul, con-
fus et frustré, Rempli de
tristesse, de solitude, il se
tourne vers une viellle amie,
Norma (Lovelady Powelle).
0 discute avec elle de ses
sentiments les plus profonds
et avoue qu'il hait son pére
et de plus hait cette haine,

Quelques jours plus tard,
sa mére sublt une crise car=
diaque et elle est transpor-
the d’urgence & 1'hopital,
Son pére semble &tre im-
passible devant cette tragé-
die et ne fait que raconter
"histoire de ses années de
lutte ot de succds ultime.

Margaret Garrison meurt
el Gene est consumé par un
ressentiment profond envers

une multiplicité de discours
inintelligibles, il était trés
fatigant et agagant d'essay-
er de tout entendre,

Le communiqué annongait
ce film comme la réponse
i la question traditionnelle:
What does Quebec want?
J'almerals corriger cecl:
C’est 1a réponse i la ques=
tion; What does Plerre Per~
rault want? Je confonds
I'homme et le film, c’est
certain; cependant, le film
est l'ceuvre de 1'homme,
de ses ldées, de sa philo-
sophle,

Justement, M, Perrault a
exposé quelques-uns des
éléments de sa philosophle
et de ses théories du sépa-
ratisme lorsd'une conféren~
ce de presse, (Devons-nous
mentioaner iciune forte con=
testation de la part de M,
Maxime Desauiniers?) Il a
dit plusieurs choses, dont
les meilleures pourraient
Btre qualifides d’intéressane
tes, Je cite, au hasard; ‘Nl
est Impossible d*assurerune
participation compléte entre
deux cultures, ga serait
comme 51 on avait deux mé=
res, 11 peut y avolr de la
communication entre les
deux cultures,,.” ''Le pro-

son pére car {l ne parle que
de lul et non de sa femme,
Au salon funéraire, son pére
n’est préoccupé que par le
prix, sonpassé,,, méme avec
la mort de sa mére,

Gene veut &tre aimé par
son pére, 1l ressentune cer=-
taine culpabllité parce qu’il
est refusé par "égotisme de
ce viell homme, par ce ca-
ractére froid, C'est dans ce
cadre d’esprit qu'il rencon=
tre sa soeur, exilée dela fa~
mille par son mariage avec
un juif. Elle conseille i son
pére d'épouser Peggy etde
déménager en Californle,

Inévitablement ils dolvent
discuter de I'avenir de leur
pére avec lul et leur pére
est dogmatique dans sa dé-
termination de vivre i sa
manjére, La discussion n'a=
boutit pas et le probléme
reste entier, Gene doit s'en

bléme du Québec est un pro=
biéme majeur de destin cole
lectif & régler..."” ‘'Les as~
plrations des Québecquols
dépassent la simple survi=
vance,.,”! '"Par mon flm,
on peut découvrir le phéno=
méne & I"intérieur de I’ime
collective...” “Le drofit,
¢'est la force,..'"' L'histol-
re ne moralise pas: nous ne
devons pas moraliser non
plus,,.” ''Je suls contre la
violence du fort, mais je
comprends la violence des
fatbles...” ""Tous les révo=
lutionnaires et nationalistes
sont absolument idiots et
stupides... & moins gu'ils ne
réussissent ce qu'ils ont ten-
té..."" **Je suis contrela vio
lence..."

M, Perrault mentionna
aussi blen la ‘‘révolution
culturelle de Québec', 1
parla de “'1'analyse mesqui-
ne*’ que les journaux firent
des é&vinements d'octobre
"70; U tralta la mort de La-
porte comme un ' phénomé=
ne collectit™,

Wake up, mes amis &
I'ONF! Ce fllm ne dit pas
grand chose,

J.5.

accommoder,

La force du film réside
dans les acteurs et leur ha=
bileté 4 rendre sur la scéne
ce théme, Melvyn Douglas,
comme caractdre de patri-
arche est fort et son exécu-
tion est méticuleuse et di-

VOS .
affaires

MACHINE INFERNALE

Cet article a peu de valeur pour ceux qul ont été imoins
du brillant succés remporté par les étudiants de premidre
année, 0l s’agissait d’une piéce présentée les § et 6 mars,
“La machine infernale’” de Jean Cocteau. L'auditoire de
plus de 400 persomnes a bénéficié d'une mise en scéne qui
permettait aux jeunes comédiens débutants d’Interpréter fi-
délement leurs roles; elle manquait peut-8tre de cette mi-
nutie qui caractérise la mise en scéne d'un Cercle Mollére,
Gaston Salnte-Marie, Nlcole Sicotte, Marie-Thérése Béru=
bé, Plerre Lembpine, Gérard Auger, Raymond Théberge,
Mare Monnin.., Autant de talents que d'applaudissements |

QUELLE FARCE !

Notre trés distingué conseil de ville (Salnt-Boniface)
t |’élément fr phone et jolnt ses aspirations &
celles de ces citoyens frangais, No kidding | Les politiclens
de petite taille, politiquement parlant, se plient habituelle-
ment en temps et leu donnés, el toujours pour s'assurer
une plus grande popularité, Quels gestes ont posés nos
&chevins qui justifieraient leur point de vue? Pourquol le
consefl a-t-1l lalssé tomber le Festival du Voyageur dans
le courant anglophone et américain? Autant de questions
valables, suxquelles Ils peuvent difficilement répondre, que
d'échevins qul agissent trop peu souvent |

QUILLES

Gaston Sainte-Marie est bien le joweur par excellence
aux quilles, Mais son équipe n’a pas connu sutant de succés,
Aprés s'étre classée premiére dans la ligue universitaire,
1'"équipe Salnte-Marle a perdu en deux parties aux élimina=
toires semi-finales contre 1’équipe de Maurice Auger,
L'équipe Auger a sussi remporté les honneurs & la série
finale joude avec i'3quipe de Denis Deschines, Vaicl les
noms des heureux gagnapts: Maurice Auger (capitaine),
Jacqueline Bissonnette, Raymend Morler et Guy Laurin,
L'4quipe moins b : Denis Desché (capitaine),
Nicole Sicotte, Géraldine Marcoux et Gilles Bisson,

AUX ADMINISTRATEURS DU COLLEGE

En parlant de Festival,.. Il est temps que le Collége de
BSalnt-Boniface ressuscite son festival d'hiver. Le dernier
festival d’hiver s'est déroulé au Collége en 1969, Le festi=-

. val du Collége avait toujours connu une grande popularité

parmi les gens de Salnt-Boniface qui n’hésitalent pas i se
rendre sur les lleux pour jouir d'une fin de semaine com=
blée d'activités et de jeux passionnants, Fulsque les orga=-
nisateurs du Festival du Voyageur se limitent en organi-
sant des "*Casinos’’ et des “Trading Posts' (anglicisant,
comme de raison), il faut faire f1 de ce Festival, Le Collé=
ge Joue un role trés tmportant dans lasoclété franco-mani-
tobaine et seul joult des ressources humaines et matériel-
les nécessalres pour mener i bonne fin un Festival typl-
gquement manitobain, et frangais, Mals pour cela, le travall
doit dés ce printemps. L'administration duCol=

recte, Sa nomination
mellleor acteur est méritée,
Le film est humain, peut=
étre trop dur, car la réalité
est cruelle, Le fiim falt souf-
frir d'une souffrance quasi=
véritable pour certains,
Vous aimez le fllm ou vous
le détestez car votre présen-
ce se projette sur 1"écran,
Ce f1lm est pour touthom=
me, .. car c'est 1"histolre de
tout homme, Le film vous
récompensers.

R.T.

orchestres du 100 NONS,
sous la direction de Norman
Dugas et de Roger Fontaine,
Autant les artistes sont nom-
breux, autant le répertoire
sera varié, On pourra enten-
dre Michel Boucher chanter

.Tex ot Charlebols, Louls

Dubé avec du Jean Ferrat,
Marc Allard interpréter A-
damo et Aufray, Paul DeGa-
gnd avec du Macias, et une
nouvelle, Louise Moussesu,
nous présenter deschansons
de Renée Clande, ‘'Quatre=

Voes", c'est un spectacle
d'un genre diffé rent, D’abord
par le nmombre d'artistes;
douze; par le changement de
local: on a quitté la bofte
pour se rendre dansungym=
nase; mais aussi, par son
format: deux orchestres sur
une méme estrade, accom=
pagnant douze artistes qul
évolueront 2 la sulte, sans
perdre de temps dans le dé-
roulement, Le spectacle se-
ra suivi d'une soirée dan-

sante jusqu’d minuit; Ja.mus

sique, comme de ralson, a-
vec les hommages de 1"or-
chestre du 100 NONS,

Les billets sont en vente
au bureau d’affsires du 100
NOMNS, deuxiéme étage du
Centre Culturel, 345, ave-
mue de [a Cathédrale, (télé-
phone 247-4278), On peut
sussl se procurer des bil-
lets de n"Importe quel mem-
bre du 100 NONS, Des
billets seront également
vendus & la porte samedi
wﬂ""‘. aett " s : _.

lége devrait embaucher un indlvidu qul serait responsable
de la coordination des efforts de "administration, de I'AE-
CSB, de 1I"AUCSB et de tout autre organisme franco-mani-
tobain gqu! voudrait bien y participer, Le Festival du Voya-
geur est déjd anglicisé et américanisé, Le défl est donc
lancé aux administrateurs et aux étudiamts du Collége de
Saint-Boniface, L'idée est certainement valable:un festival
d’hiver assurerait au Collége et aux franco-manitobains la
place et la jole de vivre qui leur sont dues,

SAVIEZ-VOUS QUE...

Saviez-vous gque 'équipe des Voyageurs ‘A" s’est assu~
rée une assistance moyenne de 491 personnes & chacune
de ses parties disputées 4 1'aréna Bertrand? Les Voya=
geurs seralent donc plus populaires que les ‘‘Saints” et
les ''Mohawks’’ de Salnt-Boniface, Malheureusement, le
tricolore ne réussit pas d'une fagon égale i ces deux équi-
pes. Les Voyageurs ont perdu en quatre parties consécuti~
ves la série des éliminatoires semi-finales contre dquipe
des Braves de Saint-Plerre. C'est un phénoméne qui se
répéte depuis trois ans. L'équipe du Collége réussil bien
au début dé la saison grice & un camp d’entrafnement dont
ne joulssent pas les autres équipes de la ligue, La saison
avance, et les équipes de Saint-Plerre et de La Broquerie
se renforcient au point que les Voyageurs, plus jeunes, ne
peuvent plus faire grand chose, Les Voyageurs, 'équipe
de Steinbach, ainsi que quelques villages, devralent créer
une nouvelle ligue od 1'dge-limite serait de rigueur,

NINGO ! BINGO !

Eut 1ieu le 4 mars dernier une réunion plénidre de
1"AUCSB dans le nouvel amphitéatre, Furent présents les
membres du consell et 11 étudiants, ce qui dénote une amé«
lioration sur la derniére pléniére ou l'exécutif de I'AU était
plus nombreux que les intéressés. On a pu relever les
gemmes suivantes. ‘*Le vice-président intérieur remplace
le président en tout temps, 1l ne doit pas étre un dicta-
teur,’” Le trésorier sortant d*office a en outre suggéré que
1"AUCSB organise des bingos afin d*assurer des fonds pour
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URIAH HEEP = “SALISBURY" MERCURY teur soliste. Ce premier mouvement fait preuve d'un assez Cependant, ce trolsiéme disque de Chicago satisfait aussi

Avec ce deuxiéme long-jeu, Uriah Heep a maintenant
prouvé qu'il a le potentiel de musiciens sérieux et qu'll
s'en sert jusqu'au bout, i la différence de leur premler
disque, "'Salisbury’’ fait preuve d'un style propre au grou=
pe, &t montre un talent énorme autant du coté musical que
du coth vocal, Les différents membres du groupe, spécia~
lement Den Hensley, |'organiste, exposent clairement leurs
dons de compositeurs, Ce qui est surtout Important d noter
au sujet des D’Urish Heep, c’est’évolution marquée de leur
musique, [ls possédent cette gualité essentielle de ne pas
demeurer stationnaires, ls ont décldément comme butd’ex-
plorer tous les aspects de leur musi

“High Prlestess’, avec un bon ‘‘beat” solide et moblle,
présente le profil plus violent du groupe et sert de pldce
parfaite d'ouverture, On y distingue deux gultares qui jouent
en harmonie et qui entralnent la fin du numéro dans un vé-
ritable tourbillon musical, Les harmonies de Ia voix ajou=
tent aussi une souplesse et un débit raplde & la mélodie,

“The Park”, qui contraste énormément avec le numéro
précédent, dabute avec les notes d’orgue qui répandent une
atmosphére vivante, suivie de la voix de fausset de David
Byron, Les parales projettent beaucoup d’images et de cou=
leur, Les voix de fond d'une puis-ance et d'une précision
effroyable, dressent une muraille sonore unie et soupie, La
chanson elle=méme est divisée par une mesure plus rapide
avec un court solo d'orgue et de guitare qui décrit en notes
musicales les paroles chantées de la chanson,

Un autre ‘‘heavy", ‘*Time to Live", rappelle beaucoup le
style Urlah Heep sur leur premier disque. C’est I'histolre
d'un type qui sort de priscn et qui redécouvre la simpliel=
th el la beauté des fleurs et du solell, En tous cas, la voix
interpréte cette anxiété et le solo de la guitare est déchi-
rant,

La pléce finale du disque, ‘‘Salisbury”, dont le disque
prend le titre, et qul a une durée de 16 minutes, est su-
rement le chef-d’oeuvre du disque. Elle se divise en trois

bon fusionnement du groupe et de I’orchestre, et aussi une
fois de plus les harmonies vocales créent une atmosphire
puissante,

Le deuxiéme mouvement met en vedette le bassiste du
groupe qui tisse un fond rythmique trés élastique qui trans-
porte la section chantée dans un mouvement onduleux, En~
sulte viennent les solos de la gultare électrique en trois
parties qul valent par elles-mémes tous les autres solos
du disque.

Enfin, le troisiéme mouvement qui ressemble au premier,
mais qul, par sa plus grande énergle, sert i condulte le
tout & sa fin bruyante, La sectlon chantée est encore une
fols blen placée ainsi que les paroles,

“You meve without a sound
And touch me with your hand,
Just like the rains that fondle
Every little graln of sand,”

Ken Hensley, sur le dos de la pochette du disque note:
“This, our second album, |5 a sincere product of our pro=
gression. We leave It to you to judge IL"

CHICAGO - CHICAGO (I11) - COLUMBIA

Sur ce nouveau double disque de Chicago (qui en passant,
n'est pas aussi bon que leur deuxiéme)on retrouve plusieurs
styles musicaux qui sauront plaire & une variété de goits,
En plus du style propre au groupe, tel que développé sur
leur deuxiéme long=jeu, on remarque sur Chicato III (quel
titre original !!!) un ou deux numéros tels que ' FLIGHT
£02", od Il a délibérément falt exprés d'imiter Crosby,
Stills, Nash and Young, Cette chanson est dans le genre
"Teach Your Children'’, et avec les harmonles vocales et
la guitare ‘‘country’, on jurerall dn “CS.N, & Y",

De l'autre coté, en écoutant '*At the Sunrise’’ et *'What
Else Can I Bay”, on enlend les Beatles ressuscités, Ils
coplent le ton des guitares (tel que sur ‘‘Because'), lls

Le premier comprend une t
jouiée seule par 'orchestre symphonique, suivie par l'en-
trie du groupe lul-méme, Ceci sert d'introduction au chan=-

ta princip H

tuent Paul McArtney et ils harmonisent com=
me ces trois solistes fameux, M@me les mélodies sont ti=
rées de la veine ‘' Beatles",
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les ‘'Chicago freaks® qul sont mordus de leur style anté-
rieur. Des pléces telles que ‘‘Mother', ‘‘Lowdown'’, ou
“Loneliness is Just a Word" pour n'en nommer que quel-
gues-unes, sont du pur Chicago. Section puissante de cul-
vres, un bon ‘‘beat” solide, et une variétd inépulsable dans
les volx de leurs trois chanteurs solistes,

Auss| sur ce disque, les Chicago mettent en vedetie leur
batteur, qui a le pouvoir de nous secouer fortement dans
“Motor-beat to Mars"', Ce numéro sert d’entrée excellente
4 "“Free", une des chansons les plus pulssantes du disque,
En parlant de bon “‘rockers”, il ¥ a sussi ‘'l Don't Want
Your Money", qui est faible cependant du cOté enregistre-
ment, (enregistrement live) dans le studio,

Ce qui fait que Chicago Il n'est pas aussi bon que leur
deuxidme disque, c'est: Premiérement, le fait qu'on ne re=
trouve pas dans 1’ensemble, des numéros exposant aussi
bien le potentiel des voix, de la musique et des mélodies
que sur leur deuxiéme long-jeu, Deuxiémement, certains
numéros tels que **Free County® et '*Happy Cos I'm Going
Home", sont d’une durée excessive et inutile qui fait per-
dre I'attention de I"auditeur, et méme dans le cas de ' Free
County", je trouve personnellement la pléce entiére, d"une
banalité extréme,

Sur la Je face, on entend une sorte de saynéte auditive
qui s'intitule **An Hour In the Shower*', et qui raconte en
quatre ou cing mouvements, le ridicule de la ‘‘routine® de
ia vie (le lever, le travail etc.),

Enfin, sur la 4e face du disque, le rideau se léve sur la
présentation “‘classique’ du groupe, On enteénd au début la
récitation d'un poéme ‘*When All the Laughter Dies in Sor-
row", commentaire soclal qu'lls donnent en passant; en-
sulle “Canon”™ qui coule dans ‘‘Once upon a Time* et
""Progress”, qul est censd nous ouvrir les yeux (ou les
oreilles?) sur le probléme de la pollution, nous transporte
i 1'alde des culvres et des drilles hydrauliques, au centre
de la ville de New York (je suppose) parmi les pollueurs
mécaniques, La piéce a une fin symbolique (7) et trés nau-
séabonde—un Individu qui tize 1a chasse d'eau d'une toflette |-

Plerre Morier

JollyFriar

salle a diner

spectacle chaque soir

Sportsman's Lodge
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POPULO B
NOUVEAU CONSEIL

d'une valeur inestimable
pour 1’avenir du Collége, Ce=
pendant, {1 ne faudrait pas
que ces plans nulsent aux be=
solns présents des étudiants,
L'administration doit réali-
ser qu'elle a le devoir de
partager les cofils des acti=
vités universitalres qui la
touchent directement et cela
ne se limite pas uniquement
au secteur académique, A
ce propos, Jalmerals félict=
ter les responsables de la
nouvelle constitution qul,
tout en gardant sa simplicl-
t8 au document, ont pu ¥y
mettre tous les détalls né-
cessajres au bon fonction=
nement de 1"AU, par exem-
ple la nouvelle clause qui
désigne le président de 1I’AU

(SUITE DE LA PAGE 1)

comme le représentant étu=
diant au Conseil administra-
tif, ce qul sera d'une grande
utilité, I sera plus facile au
président et au vice-prési-
dent Intérieur de falre en-
tendre 1'opinion des &tu=
diants au niveau ol sont pri=
ses les décisions, Dans cette
lignée, il seralt souhaitable
qu'on donne plus de pouvolr
a4 I"étudiant, que les décl=
sions ne sofent pas prises
malgré lul mals avec et
pour lul,

J'avals mentionné aupara-
vant le besoln de remonter
1"activité du domalne exté-
rieur au méme rang que
celle des autres, Le but de
ce secteur ne serait pas seu=

lement de rendre présent le
Collége au-dehors, mais en=-
core de falre pénétrer le
monde extérieur & 1"inlé-
rieur du Collége, J'explique
cette phrase ambigue, Les
Collégiens savent trés peu
ce qul se passe en dehors
de nos quatre murs, et lls
ne semblent pas prits 4 s’y
intéresser, L'extérieur au=
ra comme tache de sensi-
biliser les étudiants & ce
qui se passe autour d’eux,
Dans ce but, on pourrait, de
fagon classique, inviter des
conférenclers, mais Il fau~
drait que ceux-clsolent sus-
ceptibles de promouvoir un
intérét parmi les étudiants,
au point de vue politique, so=
cial et culturel, 0l ¥y aura

d’autres moyens: la solrée
vin et fromages avec le
Premier Ministre Schreyer
pourrait se classer dans cet=
te catégorie, et serait un
genre de projet 4 envisager
pour 1'avenir,

Il est certain que chaque
membre du consell de
I'"AUCSB aura un travall im=
portant, Je m’attendrais dce
que tous les membres rem=-
plissent leur role d'une fa-
gon responsable et dynami-
que, C'est sur un respect
mutuel de chaque personne
qu'une coopération indispen-
sable se formera au sein du
consell, En tant que prési-
dent mon role seraftde vell=-
ler 4 cette bonne entente

auss! blen que de coordon=
ner les différents secteurs
de l'organisation,

Cette collaboration qul de=
vra exister 4 'intérieur du
consell demeure primordia-
le 4 1'intérieur du Collége
aussi, avec 1'établissement
d"une atmosphére et d'une
mentalité de communication
entre le consell de I’AU, les
membres de 1’Associationet
I"administration du Collége,
Pour cette raison, §"insiste
sur le falt que le consell doit
étre un consell ouvert, prét
i consldérer toute sugges-
tion sans distinction, I sera
attentif & vos besolns et &
vos désirs, C'est votre orga=
nisation et le consell doit

étre i votre service,

En sumrﬁe, Je me suis
présenté au poste de prési-
dent dans le but ultime de
créer au Collége un milieu
qul lul serait propre, Cela
plonge probablement dans
I"idéalisme, Cependant, je
tiens & préciser que ['al dit
“but ultime’’, C'est un but
abstrall que je me fixe, Né=
anmoins tout pas concret qui
tend vers ce but sera, i mon
avis, un progrés pourle Col-
lége et ses éwmdiants, Et
n’est-ce pas li le but vérita-

VOULEZ-VOUS
UN EMPLOI D'ETE

(SUITE DE LA PAGE 1)

d'urgence d'avbergesde jeu-
pesse de 1'année dernlére,

mais {l prendra cette année
une toute nouvelle tournure,

Le Gouvernement a 1’inten~
tion d*accorder son alde fi=
nancldre et technique & des
projets d’initiative commu-
nautaire, afin d'encourager
1a participation locale,

VOYAGES EN GROUPE

Le Gouvernemenl a, de
plus, attribué la somme de
$3,775,000 4 quatre pro-
grammes de Yoyages en
groupe, qui embrasseront
prés de 35,000 &tudiants,
Cette somme représenteune
sugmentation sensible sur
les fonds attribubs i de sem-
blables programmes 1'année
passée, Deux des program-
mes se situent & 1'intérieur
et deux s'étendent i l'exté-
rieur de nos frontiéres,

Le programme des Jeunes
Voyageurs, qul se déroule
de concert entre les gouver-
nements fédéral et provin-
claux, permetira 3 quelque
4,200 dldves des lle et 12e
anndes d'entreprendre des
voyages interprovinciaux au
Canada.

Pour le second program=
me le Gouvernement accor=-
de 1'aide financlére ddes or=
ganlsmes bénévoles et des
mouvements de jeunesse
pour leur permettre d'orga=-
niser des voyages interpro=
vinclaux ponctués de sémi-
nalres, de groupes d'étude
el de projets d’échange, Ces
octrols de fonds couvrent
principalement les frais de
transport et permetiront a
26,000 jeunes gens de voya-
ger dans le cadre de ce pro-
gramme,

Deux programmes de voy-
ages Internationaux ont &té
Institués, qul embrasseront
quelque 5,500 étudiants, L'un
accorde son alde financiére
principalement aux organis-
mes bénévoles qui établis-
sent des programmes de
voyages-&changes, L'autre
s'adresse en principe sux
dtudiants francophones qui
désirent étudier en France.

LEE COURS DE LANGUES

Le Gouvernement accorde
In somme de §1,500,000 pour

des cours de langues dont
bénéficleront prés de 2,500
&tudiants aw moyen de cours
d'6té de frangals etd’an-
glals,

PERSPECTIVES~
JEUNESSE

Ce nouveau programme
procurera aux &tudlants un
grand nombre d'emplols et
d'activités, L'ampleur de ce
programme dépend de 1'l-
magination et de "initiative
mémes des jeunes gens, des
groupements communautal-
res et des mouvements de
jeunesse et organismes bé-
névoles, Quelque §15,000,«
000 seront mis i la disposi-
tion des particuliers et
groupements qui nous sou-
mettront des projets utiles
et constructifs aptes i créer
des emplois et & engager la

_ participation des Jjeunes

gens, cet @&té, On compte
particullérement” sur les
étudiants pour Ila soumis-
sion de projets tels le ré-
aménagement urbaln, une
campagne de grand nettoya-
ge, la recherche etlesonda=
ge relativement aux atti-
tudes, 4 la pollution, et ain-
si de suite. On invite les
quelque 5,000 organismes et
associations béndvoles du
pays, & soumettre des pro-
jets, de méme que les as-
sociations récréatives, les
cercles soclaux, lesgroupe=-
ments communautaires et
autres, qui désirent créer
des dois pour la

se, On accordera uneconsi=
dération spéclale sux pro-
jets s'appliquant i des ré-
gions ol le degré de chbma-
ge est élevi,

Les demandes dofvent &t
adressées Immédi té:
PERSPECTIVES-JEUNESSE
Secrétariat d'Etat, Ottawa,
et préciser le but du projet,
la durée (tout profetdoitétre
terminé au 30 seplembre
1971), le nombre de person-

nes qul y seront engagées, |

le budget, et les objectifs,

Les formules de deman~
de, el les prospectus expli-
catifs qui les accompagnent,
s'obtiennent aux Centres de
main-d'oeuvre du Canada,
aux Centres d'emplol d’été
pour étudiants et aux bu-
reaux régilonaux de la ci-
toyennetd, du Secrétariat
d'Etat,

~

e

|=j=Ty!
lequipe

toumnee vers |avenir

et tout entiere
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